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シン・ウルトラマン公開記念

大ヒット映画を支えるSNS分析 最新分析手法
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概要と目次

概要

目次

2021年4月3日、映画「シン・仮面ライダー」の制作が発表されました。

今回は、シン・仮面ライダーを題材として、同じ庵野秀明作品である

「シン・ウルトラマン」、「エヴァンゲリオン」と比較し、この作品がどのようなユーザーの獲得を目指せばよいか、

Twitterデータから探っていきます。

シン・仮面ライダーの公開 P3 3つのターゲットの性別と年代 P8

3作品のTwitterアカウントのフォロワーの性別と
年代

P4 3つのターゲットのフォロワーのフォロー先ラン
キング

P9

3作品のフォロワーのフォロー先ランキング P5 まとめ（ターゲットごとの特徴とアプローチ） P10

3作品のTwitterフォロワーの重なり P6 弊社サービスの紹介 P11-12

シン・仮面ライダーのターゲットは？ P7 お問い合わせ P13

※本レポートは2021年に資料公開した「大ヒット映画を支えるSNS分析 最新分析手法」の内容と同じものになっています。
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シン・仮面ライダーの公開

2021年4月3日、「シン・仮面ライダー」の制作が発表されました。

今回は同じ庵野秀明の3作品と比較し、

シン・仮面ライダーがどのようなユーザーの獲得を目指せばよいか

をTwitterデータから探っていきます。

(C)石森プロ・東映 (C)2021「シン・ウルトラマン」製作委員会
(C)円谷プロ

（公開日は延期前のもの）

(C)カラー (C)カラー／Project Eva.
(C)カラー／EVA製作委員会

※「シン・エヴァンゲリオン」の公式ツイッターアカウントはないため、エヴァンゲリオン公式（@evangelion_co）と比較した。
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3作品のTwitterアカウントのフォロワーの性別と年代
※性別、年代は機械学習モデルを使って予測。予測値であるため、実際の値と異なる可能性がある。

年
代

シン・仮面ライダー エヴァンゲリオンシン・ウルトラマン

性
別

20代以下（若年層）の比率の大小関係は上のようになっていました。

男性ユーザー比率の大小関係は上のようになっていました。

シン・ウルトラマンエヴァンゲリオン シン・仮面ライダー



3作品のフォロワーのフォロー先ランキング
※アカウントのフォロワーのサンプリングデータから算出。
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順位 アカウント名 重複率

1 『シン・仮面ライダー』【公式】 100%

2 仮面ライダー公式 61%

3 仮面ライダーゼロワン 44%

4 仮面ライダーおもちゃウェブ公式 40%

5 仮面ライダージオウ 40%

6 仮面ライダーセイバー【東映公式】 36%

7 プレミアムバンダイ 36%

8 セイバー＋ゼンカイジャー スーパーヒー… 35%

9 ローソン 29%

10 円谷プロダクション 29%

10 魂ネイションズ公式／魂フィ 29%

⋮ ⋮ ⋮

15 エヴァンゲリオン公式 27%

⋮ ⋮ ⋮

19 映画『シン・ウルトラマン』公式アカウント 25%

仮面ライダーの公式アカウントや

「プレミアムバンダイ」、「魂ネイションズ公

式」などグッズ販売をしているサイトのアカ

ウントが上位を占めています。

「円谷プロダクション」、「ウルクロZ」など

のウルトラマン関連、エヴァンゲリオンや声

優「杉田智和」、アニメ「SSSS.DYNAZ

ENON」などもフォローしているようです。

「株式会社カラー」、「エヴァインフォ公式」

などのエヴァンゲリオン関連、「鬼滅の刃公

式」、「少年ジャンプ編集部」などのジャン

プ漫画のアカウントもフォローしています。

順位 アカウント名 重複率

1 映画『シン・ウルトラマン』公式アカウント 100%

2 円谷プロダクション 37%

3 株式会社カラー 34%

4 エヴァンゲリオン公式 31%

5 (株)カラー 2号機 26%

6 前澤友作┃お金贈りおじさん 25%

7 ウルクロZ / ウルトラマントリガー 公式 24%

8 ローソン 23%

8 特務機関NERV 23%

10 杉田智和/アジルス 21%

10 河野太郎 21%

12 『シン・仮面ライダー』【公式】 21%

13 仮面ライダー公式 21%

14 SSSS.DYNAZENON公式アカウント 19%

15 松本人志 19%

順位 アカウント名 重複率

1 エヴァンゲリオン公式 100%

2 株式会社カラー 32%

3 エヴァインフォ公式 25%

4 特務機関NERV 24%

5 (株)カラー 2号機 22%

6 前澤友作┃お金贈りおじさん 21%

7 一番くじ（BANDAI SPIRITS） 19%

7 鬼滅の刃公式 19%

9 ローソン 18%

10 杉田智和/アジルス 17%

11 少年ジャンプ編集部 17%

⋮ ⋮ ⋮

283 映画『シン・ウルトラマン』公式アカウント 4%

⋮ ⋮ ⋮

2,337 『シン・仮面ライダー』【公式】 2%

シン・仮面ライダー エヴァンゲリオンシン・ウルトラマン



3作品のTwitterフォロワーの重なり
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シン・ウルトラマン
（62,010フォロワー）

シン・仮面ライダー
（46,672フォロワー）

エヴァンゲリオン
(578,348フォロワー)

シン・仮面ライダーと他2作品のフォロワーの重なりを図で表しました。

シン・仮面ライダーとエヴァンゲリオンをフォローしている人は、12,870名（26％）

シン・仮面ライダーとシン・ウルトラマンもフォローしている人は、12,047名（28％）

3作品をフォローしている人は、6,426名（14%）でした。



シン・仮面ライダーのターゲットは？
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シン・ウルトラマン
（62,010フォロワー）

シン・仮面ライダー
（46,672フォロワー）

エヴァンゲリオン
(578,348フォロワー)

ターゲット1（551,150名）：
エヴァンゲリオン ファン

ターゲット2 （35,635名） ：
シン・ウルトラマン ファン

ターゲット3 （14,328名） ：
エヴァンゲリオン＆シン・ウルトラマン ファン

シン・仮面ライダーのターゲットとするユーザーは、以下の3つが考えられます。

3つのターゲットについて、先程と同様に性別・年代とフォロー先を確認します。
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3つのターゲットの性別と年代
※性別、年代は機械学習モデルを使って予測。予測値であるため、実際の値と異なる可能性がある。

年
代

エヴァンゲリオン シン・ウルトラマン エヴァンゲリオン＆シン・ウルトラマン

エヴァンゲリオン＆シン・ウルトラマン エヴァンゲリオンシン・ウルトラマン

性
別

20代以下（若年層）の比率の大小関係は上のようになっていました。

男性ユーザー比率の大小関係は上のようになっていました。



3つのターゲットのフォロワーのフォロー先ランキング
※アカウントのフォロワーのサンプリングデータから算出。
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順位 アカウント名 重複率

1 エヴァンゲリオン公式 100%

2 株式会社カラー 30%

3 エヴァインフォ公式 24%

4 特務機関NERV 23%

5 前澤友作┃お金贈りおじさん 21%

6 (株)カラー 2号機 19%

7 一番くじ（BANDAI SPIRITS） 18%

8 鬼滅の刃公式 17%

9 ローソン 17%

10 杉田智和/アジルス 16%

11 松本人志 16%

12 少年ジャンプ編集部 14%

13 セブン‐イレブン・ジャパン 14%

14 花江 夏樹 13%

14 宇多田ヒカル 13%

「鬼滅の刃公式」、「少年ジャンプ編集部」

などの少年ジャンプ作品のアカウントや

「杉田智和」、「花江夏樹」などの男性声

優をフォローしています。

作品に出演するHey! Say! JUMPの有

岡大貴の関連する「JUMPぅ to 

dream」、ドラマ「シンドラ「探偵☆星鴨」

【公式】」などのフォローが特徴的です。

「株式会社カラー」、「(株)カラー 2号機

」などのエヴァンゲリオン関連のアカウント

が多く、コアなエヴァンゲリオンファン、庵野

秀明監督ファンと考えられます。

エヴァンゲリオン エヴァンゲリオン＆シン・ウルトラマンシン・ウルトラマン

順位 アカウント名 重複率

1 映画『シン・ウルトラマン』公式アカウント 100%

2 円谷プロダクション 33%

3 ウルクロZ / ウルトラマントリガー 公式 21%

4 前澤友作┃お金贈りおじさん 19%

4 ローソン 19%

6 河野太郎 18%

7 JUMPぅ to dream 16%

8 ゴジラ 16%

9 ファミリーマート 15%

9 シンドラ「探偵☆星鴨」【公式】4月26… 15%

11 松本人志 15%

12 ARASHI 15%

13 NHKニュース 14%

14 首相官邸(災害・危機管理情報) 14%

15 SSSS.DYNAZENON公式アカウント 14%

順位 アカウント名 重複率

1 エヴァンゲリオン公式 100%

1 映画『シン・ウルトラマン』公式アカウント 100%

3 株式会社カラー 79%

4 (株)カラー 2号機 64%

5 エヴァインフォ公式 48%

6 特務機関NERV 44%

7 前澤友作┃お金贈りおじさん 33%

8 緒方恵美「再生(仮)」「劇薬-… 32%

8 宇多田ヒカル 32%

10 山下いくと@エヴァンゲリオンANIMA… 31%

11 任天堂株式会社 30%

12 安野モヨコ 29%

13 松本人志 29%

14 ローソン 29%

15 貞本義行@腰痛 28%
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まとめ（ターゲットごとの特徴とアプローチ）

エヴァンゲリオン ファン

エヴァンゲリオン＆シン・ウルトラマン ファン

シン・ウルトラマン ファン

それぞれのターゲットの特徴とシン・仮面ライダーのファン獲得へのアプローチは

特徴 ：男性 50%、20代以下 79%

アプローチ ：エヴァンゲリオンのライトなファンと考えられます。少年ジャンプ作品や男性声優のフォロワーが

多いため、週刊少年ジャンプ作家とのコラボや男性声優による予告編などが有効と考えられます。

特徴 ：男性 65%、20代以下 70%

アプローチ ：Hey! Say! JUMPの有岡大貴のドラマなどの関連作品のフォロワー（15~16%）と比較的

多いため、女性ファンに向けてはHey! Say! JUMPメンバーに作品を紹介してもらう企画などは

有効と考えられます。

特徴 ：男性 70%、20代以下 60%

アプローチ ：エヴァンゲリオンや庵野秀明監督、株式会社カラーのコアなファンが多いと考えられます。

特別なアプローチは必要なく、株式会社カラーなどから作品情報の発信を繰り返すことによってファン

を獲得できると考えられます。



さらなる詳細な分析について

弊社調査レポートプランでは、お客様の分析のニーズに合わせて、

様々な分析が可能となっています。まずはお気軽にご相談ください。
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ユーザーのフォロー先の傾向から
潜在層を把握したい

ツイートの話題の比率を知りたい

単語間の関係を詳しく把握したい

リツイートの拡散経路から
インフルエンサーを発掘したい

競合作品とのユーザーの反応傾向を
把握したい

アカウントのフォロワーの
属性とその比率を把握したい
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お問い合わせ

ソーシャルリスニング（口コミ分析・調査）なら、

「i-Catch」（アイキャッチ）

まずは、お気軽にお問合せ・ご相談下さい。

株式会社VLeライナック サポートデスク内

i-Catch事務局 03-6857-5310
i-catch@vle-linac.jp

https://vle-linac.co.jp/contact/

・・・メール

・・・お問い合わせフォーム

その他の調査レポートはこちら

https://vle-linac.co.jp/category/%e8%aa%bf%e6%9f%bb%e3%83%ac%e3%83%9d%e3%83%bc%e3%83%88/

